Planning &

Estrategia
Boot Camp 75 horas




;por qué es diferente?




. ES un entrenamiento practico intensivo
V N0 UN curso teorico.
2. Con clases virtuales que se desarrollan
en tiempo real v no simples videos online.
3. Entrenas con los mejores profesionales
especialistas en cada temay no
con profesores.
4. Trabajas en resolver casos realesy
N0 en hacer ejercicios.
5. Presentas tus trabajos alos clientes
V N0 ante profesores académicos.




¢En que te especializas?

Enlos Nad
€ fectiva.




Escuela del ano
en CANNES 6 veces




Modulo
uno

Modulo

Médulo
tres

Maclulo
cuatro

Maclulo
cinco

Elrol de la
estrategiay
el planning.

La estrategia como
parte del proceso
creativo.

Estrategiay
creatividad con
impacto en el
negocio.

Una vision general del planning v los tipos de
estrategia en los que hoy se involucra un plan-
ner —estrategia de marca, de comunicacion,
de contenido y digital, entre otras—. Identificar
tus propias fortalezas v el tipo de planner que
querés ser.

Se trata de examinar la situacion de la marca a
través de la lente del consumidor, la competen-
cia, la categoria y el contexto cultural (tenden-
cias).Con el cliente v el equipo identificar el
principal desafio de la marca que puede resolver
la comunicacion.

La estrategia es el inicio de un proceso creativo:
un punto de partida mas alto eleva la creatividad.
Al mismo tiempo, entender el desafio de negocio
para poder definir la estrategia adecuaday la
creatividad con mas impacto. Direccion, inspi-
racion e impacto, son conceptos que van de la
mano en cualquier estrategia exitosa.

Conocer las herramientas de investigacion,
desde cuantitativas y cualitativas a las mas
nuevas como foros en lineay escucha social.
Aprender a definir la mas adecuada para cada
desafio y a transformarlos resultaclos en insights
accionables.

Cada vez es mas claro que el valor de la comuni-
cacion es su eficacia a nivel negocios. Mas y mas
los clientes demandan una estrategia y una crea-
tividad con impacto en sus negocios. Se trata

de conocery considerar las distintas formas de
impacto v de medir la eficacia de la creatividad.
Entender el rol de las métricas, los resultados y
demas los KPIs.




Modulo
Seis

Maédulo
Siete

Médulo
ocho

Maodulo
nueve

Maodulo
diez

Comms planning

y el entendimiento
del contexto de
medios.

Brand Ideal &
Relevance: marcas
con punto de vista
e impacto social.

Futures thinking:
estrategja e marca
con vision de futuro

El mayor desafio hoy es la atencion de la gente:
la economia de la atencion. Se trata de entender
ese contexto, el rol que juegan los distintos
medios, los tradicionales y los emergentes, se
trata de definir y entender la audiencia correcta,
los mejores contextos y momentos para generar
conversaciones creativas con el consumidor.

Hoy lo digital es el ecosistema natural donde las
personas se relacionan, interactdan, producen,
consumeny crean junto a otras personas y
conectan (o no) con diversas marcas. ES por eso
que lo digital se ha vuelto una dimension
central en cualquier planeamiento estratégicoy
creativo.

Cada vez mas la genteesta interesada en lo que
hacen las marcas y no s6lo en lo que comunican.
Se trata de identificar tensiones culturales

y crear un prop6sito de marca que genere
relevancia cultural para pasar del "storytelling" al
"storydoing".

En un mercado que se maneja cada vez mas por
proyectos y concursos, la velocidad para realizar
el diagnastico, la estrategiay la propuesta es
clave. Aprendés a trabajar con metodologias
agiles para realizar estrategias express.

En un mundo incierto, volatil y complejo, donde el
ritmo del cambio se acelera masy mas, pensar a
futuro es clave. No hay estrategia sin mirada de
futuro. Recorreremos las herramientas y princi-
pios claves de los estudios de futuro para aplicar
en el planeamiento de las marcas.
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VIVIR Y APRENDER A TRAVES DE
EXPERIENCIAS REALES

Los jueves del bootcamp se llevaran a cabo una serie de talleres
enfocados en proyectos llamados “Life is a pitch”

¢Como funciona?

. Trabajando en conjunto equipos mixtos, planners y creativos, del
bootcamp de planning y de 10S cursos de creatividad de la escuela.

«  (Conelapoyoy guia de un coach creativo + un coach estratégico
durante todo el proceso.

«  Proyectos para dos marcas, 0 sea dos procesos de pitch completos.

¢Para qué?

Poner en practica los conocimiento de las clases del bootcamp.

«  Conocer como funciona un concurso creativo (pitch) desde que
se recibe el brief hasta que se presenta la campana.

 Integrar el pensamiento estratégico v las ideas creativas en una
sola narrativa.

« Saber organizar mejor el tiempo v el trabhajo en equipo.

« Vivir [a experiencia de trabajar en dos casos reales 'y sumarlos
a tu portfolio.




Nuestras clases

Envivoy trabajo a distancia en un caso
real, para una marca TOP GONFIDENCIAL

Fecha de Inicio: 18 DE FEBRERO
CLASES: MARTES Y JUEVESDE /A 10 PM
HORARIO MEXICO.

TALLER DE PITCH: 5 MIERCOLES, MISMO
HORARIO.

ON-LINE GURSO INTENSIVO DE 75 HORAS
Cupo limitado a 25 participantes.




Planning & Estrategia
Boot Gamp 75 HORAS

¢Gual es lainversion?
Inversion de $27 000 MXN + IVA

Descuento del 15% antes del 20 de enero.
Inicio: I8 de febrero

Promgciones Para grupos )
(Opcion a pagar a meses via tarjeta de créedito)

Por Mercado Pago, transferencia bancaria o a travées de Paypal
en caso de residir en el exterior.

Por favor manda un correo a: ricardo@miamiadschool.com
Si te quieres inscribir.

MIAMI AD
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